#s em Framce avec vos deux Mari Wilson, Sapho, Alf, de Yazoo Cen'e
er-wous. on n'a pratique- tout, les chanteurs males se féminisens -8
e o= gual s passe il ; la scéne se dez Culure Club, Thompson Twims.
s Los Angelés et Berlin, Est et goo; regardez méme Michael Jacksom
e ke rock fut une affaire Sparks et leur maitre en ambigune |
wzass. De plus en plus, il vire au Bowie. IIs sont dans Rock. En cadean I
= I'examen-fenéire : regardez les traitd’un futé, Malcolm Mcl arenet TS
@rama_ Toto Coeclo, Belle Stars, en Amérique.
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VOYAGE AU PAYS

S FAN-CLUBS

Dévots sincéres, agents de propagande, récupérateurs plus
ou moins désintéressés ou potaches attardés, ceux qui créent
A les fan=clubs ne se ressemblent pas tous.
Camille Espagne a enquété.

Une teenager de 78 ans, directrice du fan-
club Bowie en France. Un grand Gouron,
adorateur de son Dieu unique Ramon Pipin.
Un fils de bonne famille qui ne veut pas
entendre parler de fan-club Beatles mais
juste de club. Une vraie société, précurseur
du merchandising rock francais pour Trust.
Aprés les fan-clubs Claude Frangois, Johnny
Hallyday, Elvis Presley des années 60/70, la
fantitude poursuit son chemin et se porte
encore bien dans les années 80. Merci !...

Bien sfir, en 15ans, le fan club a perdu un peu
de son prestige. On n’exhibe plus avec fierté sa
carte de membre. On ne porte plus son badge
«Johnny for Président» ou « Moi je préfere
3.B. ». On organise moins de réunions pour par-
fer de ses idoles. Cependant, I'idolatrie puérile
sste et les fan-clubs recueillent encore bon
mombre d’adhérents pour le plus grand plaisir

nos Vedct’tﬁs.

A lorigine des fan-clubs, des gens et des
modvations différentes: des managers, des
s de disques et des fans eux-mémes.

es supers fans fondent leur club par
amour. Pour eux, un seul souhait :
partager une passion avec d’autres
fans et surtout entrer en contact
gtroit avec I'objet de leur béguin. Ici

e pour le « fun » et non pour le blé,

du courrier. Nous sommes des bénévoles qui devons, a
tout mosment, marcher d la démerde. » Bien souvent,
ce sont les fans fideles qui apportent une aide au
club. Untel y va de sa plume pour pondre un
article. Tel autre récolte documentation et
photos. Un troisiéme met la main 2 la pate ct
s’occupe des envois. Tous collaborent bénévo-
lement sans le moindre rechignement.
Natacha Smolianoff, 78 ans, fondatrice du
Fan Club Bowie pousse le bénévolat jusqu’a la
philanthropie. Le club, installé dans son appar-
tement, ne rapporte pas un centime. Les fans de
Bowie ne sont pas titulaires d’une carte de
membre et ne paient donc aucune cotisation.
En revanche, moyennant une enveloppe tim-
brée, ils regoivent toutes les informations
concernant leur idole : coupures de presse,
dates de concerts, photocopies de photos, etc.
Pour Jacques Volcouve, amoureux de la
musique pop, et Président fondateur du Club
des 4 de Liverpool, la situation est un peu
différente. Sile Club se niche dans I’apparte-
ment familial, son fonctionnement se distingue
des autres. Constitué sous la forme d’une asso-
ciation loi 1901, ¢’est-a-dire a but non lucratif,
le Club des 4 de Liverpool ressemble plus dun
commerce, d une boutique de souvenirs comme
I'on en trouve dans certains musées ou i une
agence de presse qu’a un fan club tenu par un
fan. C’est d’ailleurs, grice 2 sa boutique de
vente par correspondance, que ce Club ne se
porte pas trop mal. Du couloir au bureau du
Président, chaque mur est recouvert de badges
et de posters géants représentant la Bande des
Quatre. Arrivé dans I'antre du club, on se
demande tout i coup si les Beatles n’ont pas été
le seul groupe qui ait existé. Tout y est : tee-
shirts, stickers, badges, broches ‘avec John,
Paul, George et Ringo en médaillon sans comp-
ter une pile impressionnante de disques, song-
books et bouquins sur la saga des Beatles qui
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Jean-Claude Lagreze
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Natecha Smolianoff, fondatrice du Fan Club Bow:+

s’entassent un peu partout. Au fond de cette
véritable caverne d’Ali Beatles, on découvre
Madame Volcouve mére qui s’affaire fébrile-
mentsur les cartes de membre. Le Club des 4 de
Liverpool est en quelque sorte une affaire de
famille. Jacques Volcouve est président. Cette



appellation n’est pas uniquement nominative.
Rémunéré par I’Association, il n’exerce aucune
activité extérieure et consacre tout son temps
au club. Sa maman se charge de la trésorerie et
des inscriptions. Son frére Gilles est vice-
président et son pére prodigue des conseils
d’ordre général. Une famille pour le moins
unie, on peut le dire ...

FOURCUO!
UN FAN CLUB?

otre objectif n’est pas de répondre
aux fantasmes des fans mais plutét
d’expliquer Uimpact musical et
social des Beatles. » justifie Jac-
ques Volcouve. Pour cela, le
club édite une brochure qui est une approche
sociologique et quasi philosophique du phéno-
méne Beatles. Chez les Volcouve, on ne
cherche pas 3 faire monter les Beatles dans les
hit-parades (il faut dire qu'on manque un peu
de nouveautés !). On se contente de conseiller
aux fans d’écrire 4 la télé pour demander quel-
ques vidéos.

Il enva autrement pour la Trust Connection.
Trust, groupe de hard, bien de chez nous, pos-
sede aussi son fan club. Ce dernier fonctionne
avec la Société Trust. Les problémes pécu-
niaires se font donc moins sentir, mais ils exis-
tent. Bobby Bruno, manager du groupe ct
directeur de la Trust Connection a trouvé la
parade avec le merchandising. Toute personne
qui écrit au club regoit, outre une réponse, un
bulletin de commande des divers objets a I'effi-
gie de Trust. Pour un peu plus de 200 F. On peut
posséder la panoplie compléte de l'incondi-
tionnel : tee shirt, sweat shirt, écusson, badge,
briquet, photo, poster, drapeau, sticker et
song-book. Le but avoué de la Trust connec-
tion, comme celui des fan-clubs issus de mai-

<«

Terrasson Pierre

sons de disques est bel et bien la promotion.
Bobby Bruno ponctue : « Le fan club de I’artiste est
quelque chose d’édifiant pour sa carriére. Les fans nous
envoient leurs suggestions, leurs réclamations ; @ nous

d’en tenir compte. De notre cété, nous leur suggérons
d’écrire aux radios et aux trois chaines de télé pour
exiger le groupe. Eux seuls ont la possibilité de soutenir
le groupe face aux médias. »

D’autre part, a l’aide de circulaires, les fan
clubs « commerciaux » informent leurs adhé-
rents lors de la sortie d'un disque ou d’une
tournée promotionnelle.

Natacha congoit aussi le fan club comm
moyen de promotion. Elle pousse ses fa
réclamation et suit attentivement la progr=s
sion de son chaperon dans les hits, Fan et 2=

=

lintermédiaire entre lui et ses adorateu
Appliquée et passionnée, elle lit tout le cour-
rier, le sélectionne, l'envoie i l'intéressé puis |
redispatche les réponses et les dédicaces
David aux demandeurs.

Les motivations de César Pompidou (fz
club Odeurs) sont d’un tout autre ordre -
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Jean-Claude Lagréze

« Depuis le début j’aime ce groupe, et j’avais envie de
faire quelque chose de marrant avec eux. Bien siir le fan
club sert d la promotion mais on I'a surtout créé pour
séclater comme des fous, pour se foutre de la gueule des
autres fan clubs, pour démontrer la bétise de I'idola-
trie. » explique-t-il.

Si un fan club ressemble a son groupe, c’est
bien celui d’Odeurs. Les adhérents recoivent
une carte de membre de la secte des adorateurs
de Ramon Pipin, Dieu unique, universel et
vivant. Autour de lui s’est batie une véritable
théorie religicuse. Elle commence par la céré-
monie officielle d’intronisation, 4 savoir : Le
toucher de nez de Ramon Pipin. Autour du
Dieu Unique gravite son altesse Sérénissime
mon Prophéte Costric ler, Son Grand Gourou
d’honneur, et ses Grands Dévots. Chaque jour 2
Midi 15 les Grands Dévots membres de la secte
se tournent vers le nord, s’agenouillent et se
lechent le gros orteil gauche (ils doivent avoir
la langue bien pendue !) en pronongant la for-
mule du mois inscrite dans le journal du club :
Snif Gadget. La vocation premiére de ce fan
club, ¢’est de délirer le plus possible. On note
dans son programme les séances de léchage des
Pieds de Ramon Pipin, la possibilité de faire des
cochonneries avec lui, etc.

QUI SONT LES FANS ?

es crétins », la réponse de
César Pompidou est sans
équivoque. Seul le fan club
Odeurs compte parmi ses
membres des lapins 3 poils
bleus, en majorité de sexe masculin, pour la
plupart 4gés de 70 ans et au nombre de 3,5 mil-

=
Les fans de province sont venus voir Natacha a Paris,

lions. Ailleurs, point de lapins mais des jeunes
filles de 13 4 18 ans et quelques garcons d’une
vingtaine d’années. Hé oui, la gent féminine
s’inscrit plus facilement dans un club. Méme
chez Trust elle est majoritaire. Elle est fidéle et
écrit souvent 3 son idole. Lettres d’amour
enflammées, demandes en mariage, proposi-
tions de sorties et petits cadeaux sont les idées
les plus communément évoquées. Natacha
regoit fréquemment des cartouches de gitanes
adressées 2 Bowie. Les fans sont bien curieux et
bien observateurs !...

En contrepartie de cette fidélité, les fans
regoivent dédicaces, photos et infos. Natacha
pousse méme la délicatesse jusqu’a leur envoyer
des photocopies de sa correspondance avec
Bowie ou sa secrétaire Corinne. « Les fans sont
des personnes terriblement envahissantes. Mais je les
aime et j en prends soin. » confie-t-elle. Comme le
lui demande Bowie dans un récent courrier,
Natacha garde les biéres au froid et les fans au
chaud. Avec finesse et sourire, elle nous raconte
une anccdote : « Durant I’été 76 ai été renversée par
une voiture. ] 'ai eu les 2 jambes cassées et je ne pouvais
plus me déplacer. David m’a envoyé une superbe gerbe
de roses avec un petit mot ; j'ai arraché les pétales des
fleurs et j'en ai envoyé une a chacun des fans les plus
fidéles. Jene pouvais en donner une d tous, car j’ai pres
de 10 000 fans dans mon club. »

10000 fans, sans carte, pour Bowie, 1800
pour Trust, environ autant pour les Beatles et
les autres Clubs du méme type, mais eux avec
des cartes. La fan-mania fonctionne mais reste
tout de.méme un phénoméne marginal dans
I’hexagone. Aux Etats-Unis, fan clubs et fans
sont bien plus nombreux. Des tentatives indi-
viduelles naissent et meurent chaque jour
outre-Atlantique.

FAN CLUB DAVID BOWIE : Natacha Smo-
lianoff - 12, rue de L’Amiral-Roussin,
75015 Paris.

(Envoyez vos demandes avec une enve-
loppe timbrée pour la réponse. Ne vous
déplacez pas chez Natacha, elle ne regoit
plus.)

FAN CLUB ODEURS : Secte des Adorateurs
de Ramon Pipin. 15, rue Saulnier, 75009
Paris.

(Adhésion : 30 F. Ce n’est pas non plus 2
cette adresse que vous rencontrerez R.
Pipin.)

FAN CLUB TRUST : Trust Connection - 6,
rue Jules-Simon, 92100 Boulogne.
(Adhésion : 50 F.)

LECLUBDES 4 DE LIVERPOOL : 43 bis, bou-
levard Henri-IV, 75004 Paris.

(Le Fab Four Club est aussi une agence de
presse spécialisée dans la mesure ot il lone
ses séances vidéo et les Beatles-Show qui
présentent de nombreux films inédits.
Adhésion au club: 120 F.)

C’est en révant de la-bas et des fan clubs
géants que je pose mon stylo Odeurs, j allume
une cigarette avec un briquet Trust, etjevén
que mon badge Bowie est bien posé sur mon te<
shirt Beatles...

Femme sandwich ou fan de carotte 7.

lle ESPAGNE




